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Selon l’auteur, les réseaux sociaux ont acquis une 
importance tant dans les relations personnelles que 
dans les processus de marketing des entreprises pour 
augmenter leurs ventes. Il expose également les 
avantages et les inconvénients de cette nouvelle forme 
de communication, puisque le succès ou l’échec de ces 
entreprises peuvent dépendre de choses très 
communes comme les commentaires des gens, c’est-
à-dire, un commentaire positif peut atteindre le succès 
total dans la commercialisation et la vente d’un produit, 
mais un commentaire négatif peut conduire à la faillite 
de l’entreprise.

Tout cela est dû au fait que la communication est déjà 
globale et non locale.

Point de vue



Notre point de vue est que cet article est très 
complet, car il nous montre l’impact des réseaux sur 
le plan social et économique, et comment avec un 
seul commentaire nous pouvons aider une 
entreprise à réussir ou à la faillite. Nous 
considérons que c’est un article très bien expliqué, 
il est simple à comprendre et expose ses idées 
avec des exemples de la vie quotidienne. L’article 
fournit des statistiques et des tableaux pour 
améliorer la lecture, et à partir de là, il nous aide à 
réfléchir sur la façon dont nos actions sur les 
réseaux sociaux ont un impact non seulement sur 
nos vies, mais sur celles de beaucoup d’autres.

Point de vue



Réflexion

Après!

Les médias sociaux sont de grands espaces d’échange 
d’informations avec des intérêts communs qui facilitent la 

recherche de contenus et de produits et augmentent la 
socialisation. La publicité dans un réseau social permet aux 

organisations de faire apparaître sa publicité dans le fil 
d’actualité des internautes. En plus, les réseaux sociaux 
offrent aux entreprises la possibilité d’être visibles avec 

moins coûts que donc dans le cas des publicités 
traditionnelles
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“la consommation doit être 
socialement responsables”


